Was sind die Besonderheiten auf den Okomérkten in Mittel- und
Osteuropa? Die Marktentwicklung vor Ort wird durch eine Reihe von
Barrieren behindert, z.B. mangelhafte Institutionalisierung, fehlende
Marktforschung, geringe Kapitalausstattung der Betriebe, geringe
Verarbeitungskapazitdten und mangelnde Information der
Konsumenten. Dennoch besteht ein Marktpotenzial fur 6kologisch
erzeugte Produkte und aus den Fehlern bzw. Erfahrungen der
westeuropaischen Okomarktentwicklung kénnen die Akteure in den
mittel- und osteuropaischen Landern lernen.

Dr. Katharina Reuter entwickelt strategische Empfehlungen fiir die
Okomarkte in Mittel- und Osteuropa. Die Optimierung der
Marktorganisation entlang der gesamten Vermarktungskette in Form
eines angewandten Marketing-Chain-Managements ist eine
wesentliche Voraussetzung fir ein Wachstum der Okomérkte in
Mittel- und Osteuropa.

Dieser ganzheitliche Ansatz des Marketing-Chain-Managements
wird im theoretischen Teil entwickelt. Der Ansatz geht davon aus,
dass Kaufbarrieren, Organisationsprobleme und Marktdefizite als
hemmende Faktoren bei der ErschlieRung des Okomarktes wirken
und entlang der Marketing-Chain festzustellen sind. Das Marketing-
Chain-Management erweitert bestehende Oko-Marketingkonzepte
und fuhrt kundenfokussierte und transaktionskostentheoretische
Konzepte zu einem Ubergreifenden Modell zusammen. Das Oko-
Category-Management diskutiert beispielsweise verschiedene
Definitionsmoglichkeiten der Category Bio.

Insgesamt leistet die Arbeit einen wichtigen Beitrag in der Oko-
Marketingforschung und stellt einen Meilenstein in Bezug auf die
Forschung zum Okolandbau in Mittel- und Osteuropa dar.
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