
 

Програма 
Programme  

 
 25-26 листопада 2009 року 

November 25-26, 2009 
 

ʄʽʩʮʝ ʧʨʦʚʝʜʝʥʥʷ: ʤ. ʂʠʾʚ, ʚʫʣ. ɺʘʩʠʣʴʢʽʚʩʴʢʘ, 36, ʘʢʪʦʚʘ ʟʘʣʘ ɯʥʩʪʠʪʫʪʫ ʧʽʩʣʷʜʠʧʣʦʤʥʦʾ ʦʩʚʽʪʠ 
ʂʠʾʚʩʴʢʦʛʦ ʥʘʮʽʦʥʘʣʴʥʦʛʦ ʫʥʽʚʝʨʩʠʪʝʪʫ ʽʤ. ʊʘʨʘʩʘ ʐʝʚʯʝʥʢʘ 

Venue: Assembly hall of the Institute for further education of the Taras Shevchenko Kyiv national university, 36 Vasylkivska Str., Kyiv city ��
 

1й день конференції 
1st day 

Час/ 
Time 

Тема/Topic Доповідач/Speaker 

9.00 
10.00 

Реєстрація учасників/Registration  
 

10.00
11.00 

Відкриття конференції/ Conference opening  
 

Привітальне слово 
Актуальність органічного виробництва для України 
Welcome address 
Importance of organic production in Ukraine  

М. Томенко, 
заступник Голови Верховної Ради України 
M. Tomenko,  
Deputy Chairman of the Verkhovna Rada of Ukraine  
 

Привітальне слово/ Welcome address 
 
 

Представник МінАПК (ім’я та прізвище уточнюються) 
Representative of Ministry of Agriculture of Ukraine (name is 
clarifying)  

Привітальне слово/ Welcome address 
 

П. Султанський, Директор департаменту 
економічного співробітництва МЗС��P.Sultanskiy 

Потенціал України в органічному русі 
Potential of Ukraine in organic movement  

В. Пиндус,  
голова Правління асоціації «БІОЛан Україна» 
V.Pyndus, 
Chairman of Board of BIOLan Ukraine Association  

Короткий огляд вітчизняного ринку органічної 
продукції – тенденції та складнощі 
Brief overview of the domestic market for organic production 
– tendencies and challenges  

К.Яковчук-Бесараб,  
Генеральний менеджер асоціації «БІОЛан Україна» 
K. Yakovchuk-Besarab, 
General manager of BIOLan Ukraine Association  
 

Порівняльний аналіз розвитку вітчизняного 
органічного ринку та світового. Comparative overview 
of domestic and world organic markets development 

Є.Мілованов, голова Федерації органічного руху 
України/ E.Milovanov, Chairman of Federation of organic 
movement of Ukraine 

11.00 
11.30 

Органічна перерва на каву 
Organic coffee break Брифінг для ЗМІ/Briefing for Media 

11.30
12.15 

Практичний іноземний досвід.  
Заснування органічного магазину, переваги та 
недоліки прямого продажу (direct marketing) 
Practical foreign experience. Establishing organic sales 
point, advantages and challenges of direct sales  

Бернхард Янсен,  
голова Правління EkoConnect (Німеччина) 
Bernhard Jansen  
Chairman of EkoConnect (Germany) 

12.15 
13.00 

Оптові закупівлі: співпраця із виробниками, 
переробниками та дистриб’юторами.  
Wholesales: cooperation with producers, processors and 
distributors  

Сильвестр Стружина, президент Bio Planet (оптовий 
закупівельник органічної продукції), Польща 
Sylwester Struzyna, President of Bioplanet 
(organic wholesaler),  Poland  
 

13.00 Експорт до Німеччини. Вимоги до продукції. Умови 
співпраці. 

Хольгер Райзiнг, Ecoco BioHandel&Marketing, 
трейдер з Німеччини 
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13.45 Export to Germany. Quality requirements and cooperation 
conditions  

Holger Reising, Ecoco BioHandel&Marketing,   
trader from Germany  

13.45 
14.45 

 
Обідня перерва 

Lunch  

14.45 
15.45 

Секція А/ Section A                                                 Цінова політика / Price policy  
Ціноутворення органічної продукції з погляду 
виробника та переробника.  
Price development from the point of view of producer and 
processor 
«Розумна ціна» з точки зору  споживача. Фактори, 
що впливають на вартість.  
“Considerable price” from the consumers’ point of view. 
Factors, influencing the price.  

Представник ТОВ «Етнопродукт» 
Representative of  Etnoproducti LTD 
І.Бойко, директор ТОВ «Жива Земля Потутори» 
I. Boiko, Director of Zhyva Semlya Potutory LTD 
О.Березовська, Асоціація споживачів органічної 
продукції 
O.Beresovska,  Association of organic consumers  
 

Модератор – Сергій Будько, керуючий партнер компанії Via-Development 
Moderator – Sergiy Budko, Managing partner, Via-Development company 
Секція В / Section B                                          Продуктова політика / Product policy  
  
Якість сировини. 
Привабливість продукту зсередини та зовні.  
Позиціонування продукції в магазині. 
Quality of the raw materials. 
Attractiveness of the products 
Positioning of organic products in sales points   

О.Соломко, керівник органічного напряму ТОВ 
«Круп’яний Дім» 
O.Solomko, manager of organic line Krupjanyy Dim LTD 
О. Качковський, провідний інженер ДП ДАК «Хліб 
України» «Новоукраїнський комбінат 
хлібопродуктів» 
O. Kachkovskyy, leading engineer of Khlib Ukrainy 
“Novoukrainskyy factory of bread products” 

Представник ТМ «Пан Еко» 
Representative of Pan Eko TM 

Модератор – Оксана Гладченко, менеджер з якості ТОВ «Органік Стандарт»   
Moderator – Oksana Gladchenko, Quality manager, Organic Standard Ltd 

15.45 
16.15 

 
Перерва на каву-чай 

Coffee break  

16.15 
17.15 

Секція С / Section C                                         Комунікативна політика 
                                                                            /Communication Policy  

 
Як поширити ідею органічного харчування? 
Як завоювати та отримати увагу споживачів? 
На що опиратися, розробляючи комунікаційну 
стратегію? 
How to disseminate the idea of organic consumption? 
How to gain and to keep the consumers attention?  
What should be taken into consideration to develop the 
communication strategy   
 

Представник «НатурБутік» 
Natur boutique representative 
Д.Чоповський,  геніальний директор SexyGreen 
D. Chopovskyy, genius director of SexyGreen 
А. Ващенко, Асоціація споживачів органічної 
продукції  
A.Vashchenko, Association of organic consumers 

Модератор – Олексій Вербило, PR-менеджер мережі магазинів органічної косметики Glossary Organic 
products/Moderator – Olexiy Verbylo, PR-manager, network of organic cosmetics shops Glossary Organic products 
Секція D/ Section D                                          Політика збуту / Sales police  

  
Канали збуту органічної продукції.  
Мережевий маркетинг, рітейл та прямий маркетинг.  
Marketing channels for organic products. 
Network marketing, retail and direct marketing.   
 

М. Василевський,  
керівник проекту запуску органічного хліба 
M. Vasylevskyy, 
Manager of start-up bread project  
А. Заєць, Асоціація споживачів органічної продукції 
А.Zayets, Association of organic consumers 
Є. Стародубцев,  
«Органічний мережевий супермаркет»  
E. Starodubtsev 
Organic multi level supermarket 

Модератор –  Олексій Качковський, експерт «БІОЛан Україна»  
Moderator – Olexiy Kachkovskyy, expert of BIOLan Ukraine Association 

17.15 
18.00 

 
Підведення підсумків 

Conclusions 
18.00  
 

   
 
 

 
 



2й день конференції 
2nd day 

 
Час/ 
Time Екскурсія/Excursion 

8.00 
 

Збір та від’їзд на господарства ТОВ «Ентер Агрі» групи «Етнопродукт»  
 (Чернігівська обл.) від ст.м. «Чернігівська»  
Gathering and departure to farms of “EnterAgri” Ltd belonging to “Etnoproduct” group 
(Chernigiv region). Point ofgathering – “Chernigivska” metro station 

 
11.00 

Прибуття на господарство.  
Arrival to the farm. 
ПП «Чорний Ріг» ��Семенівський район). Спеціалізація – вирощування худоби. 
PE “Chorniy Rig”. Specialization: husbandry.  

13.00 
14.00 Обід/Lunch 

14.30 ПП «Дружба»,  с. Радомка Семенівського району 
Відстань від Києва – 210 км 
PE “Druzhba”, Radomka village 
Distance from Kyiv – 210 km 
 
Спеціалізація - органічна пасіка та молочництво. 
Specialization: organic apiary and  milk production 

16.00 
 

Виїзд з господарств до Києва.  
Departure from farms to Kyiv 

 
!!! Участь у семінарі платна і складає 300грн. Для членів Асоціації «БІОЛан Україна» - безкоштовно. 
Participation fee is 300 hrn. For BIOLan Association members – free of charge. 
 
Організаційний комітет/ Organizing committee: 
 
Костянтин Яковчук-Бесараб, генеральний менеджер Асоціації «БІОЛан Україна»/ 
Kostyantyn Yakovchuk-Besarab/, General manager of BIOLan Association 
Ніна Антощенко, піар-менеджер Асоціації «БІОЛан Україна»/ 
Nina Antoshchenko, PR-manager of BIOLan Association 
Бернхард Янсен, голова Правління EkoConnect (Німеччина)/ 
Bernhard Jansen, Chairman of EkoConnect, Germany��
Наталя Прокопчук, координатор швейцарсько-українського проекту «Органічна сертифікація та розвиток 
органічного ринку в Україні», Дослідний інститут органічного сільського господарства (FiBL, Швейцарія)/ 
Natalie Prokopchuk, Coordinator of the Swiss-Ukrainian project ñOrganic Certification and Market Development in Ukraineò, 
Research Institute of Organic Agriculture (FiBL, Switzerland) 
 
Контактні особи/Contact Person: 
 
ʂʦʩʪʷʥʪʠʥ ʗʢʦʚʯʫʢ-ɹʝʩʘʨʘʙ/ 
Kostyantyn Yakovchuk-Besarab 
 
ʤʦʙ. 097 97 93 093 
email: kyiv@biolan.org.ua  
 

ʅʽʥʘ ɸʥʪʦʱʝʥʢʦ/ 
Nina Antoshchenko 
 
ʤʦʙ. 097 684 84 44 
email: media@biolan.org.ua 
 

 
Організатори: 
 
Асоціація учасників органічного виробництва «БІОЛан Україна», www.biolan.org.ua 
Association of organic production stakeholders BIOLan Ukraine 
ЕкоКоннект����EkoConnect e.V.��www.ekoconnect.org����
Дослідний інститут органічного сільського господарства (FiBL, Швейцарія) www.fibl.org 
Research Institute of Organic Agriculture (FiBL, Switzerland) 
Швейцарський Інститут сільського господарства (SHL, Швейцарія)����
Swiss College of Agriculture (SHL, Switzerland) www.shl.bfh.ch  
 
 
 
 

 
 

Фінансова підтримка – Швейцарська агенція розвитку та співробітництва (ШАРС) та 
Державний секретаріат Швейцарії з економічних питань (ДСШЕП) 
  
Financial support - Swiss Agency for Development and Cooperation SDC and State 
Secretariat for Economic Affairs, Switzerland (SECO)��
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